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					编辑推荐
                                    　　《阿里巴巴研究书系3：阿里巴巴的营销策略》中有一套尝试解码阿里巴巴经营管理智慧的MBA式经典教案。                 内容简介
   　　《阿里巴巴研究书系3：阿里巴巴的营销策略》中马云谈成就阿里巴巴帝国的人力资源管理法则。作为全球领先的电子商务网上贸易平台，各种电子商务的词汇也被阿里巴巴创造着。如网商，网货、淘宝CPI等如今为人们所熟知的词汇都出自阿里巴巴。阿里巴巴的成功已近乎神话，尽管马云正用国际化的标准要求自己和阿里巴巴，没有丝毫的满足。作为阿里巴巴的掌舵人，马云曾在很多公众场合表现出了自己的谦逊：“当你觉得你成功的时候，就是你走向失败的开始。”
　　《阿里巴巴研究书系3：阿里巴巴的营销策略》为其中之一，收录了娱乐营销、为中小企业服务、企业家的个人秀等内容。     作者简介
   　　李毕华，职业营销经理人，工商管理硕士。多年来一直主持大型企业营销策划与管理工作，长期跟踪研究哇哈哈、华为、阿里巴巴等公司的营销策略。     内页插图
    	  

      精彩书评
   　　与马云会见时，你会以为他仍旧是一名英语教师……但身为阿里巴巴的创始人及CEO，这名44岁的中国互联网创业家掌管着全球大的B2B网络市场。由于阿里巴巴及旗下个人拍卖网站淘宝的优秀表现，eBay在2006年关闭了其中国网站。
　　——《哈佛商业评论》
　　马云以他的远见和努力，不仅在很短的时间内使阿里巴巴成为一家成功的国际性公司，而且帮助许多亚洲企业走上全球化之路。
　　——美国亚洲商业协会
　　全世界范围内，阿里巴巴聚集了多的中国中小企业。通过阿里巴巴，分另4位于西藏和非洲加     目录
   前言
第一章 活动营销
西湖论剑
网商大会
网商交易会
附录1：马云：看清形势、发现商机
附录2：十大网商

第二章 娱乐营销
“傍大片”
选秀营销
网络广告营销
案例链接1：三星电子：娱乐营销
案例链接2：LG手机：借势娱乐营销
案例链接3：蒙牛玩转娱乐营销

第三章 营销战略
为中小企业服务
企业模式
四大版块
案例链接1：“Intellnside”计划
案例链接2插位营销：找寻你的IntelInside

第四章 产品策略
细分目标市场
中国供应商
诚信通
案例链接1：中粮：“跳”出价值链最低端
案例链接2：丰田：挖掘需求
附录：卫哲：出口转内销，要习惯做小订单

第五章 企业家的个人秀
演讲与作秀
狂人马云
创业精神营销
永远讲真话
案例链接1：王石：我是万科代言人
案例链接2：潘石屹：个人品牌与公司品牌
附录：阿里巴巴商学院要做“创业者大学”

第六章 反周期广告运作
“闭门造车”
“SARS”期间投放广告
金融危机：海外扩张

第七章 品牌营销
一个全球化的名字
注重品牌保护
口碑营销
案例链接：索尼：品牌战略
专题：易于传播的品牌名称

第八章 概念营销
“网商”营销
“网货”营销
淘宝CPI概念营销
巴菲特式的股东大会

第九章 公益营销
把社会责任看做是创造共享价值的机会
5年创造100万的就业机会

第十章 销售队伍锻造
销售队伍培养
271销售团队
案例链接：巨人控股集团：地面推广是重中之重

第十一章 B2B营销策略
定位精准
价格策略
案例链接：Google营销：坚持简约风格

第十二章 淘宝营销策略
淘宝价格策略
淘宝宣传策略
试水线下销售
附录：电子商务服务业及阿里巴巴商业生态的社会经济影响      精彩书摘
   　　内贸与外贸面对的是完全不同的体系，包括交易方式、交易规则以及结算方式均不相同。但如果外贸企业要自己做内销，则会碰到诸多复杂情况：比如品牌的建设，销售渠道和维修网点的铺设，以及进入大超市大卖场的高门槛和风险，这些都是他们不曾面对的。外贸企业很难直接触及国内的消费者。
　　眼下大受网络买家欢迎的“网货”（以网络零售平台为主营销渠道的商品），有很多其实正是以前的国际品牌贴牌生产商生产的。金融风暴让这些以前靠外贸单子就能舒服过日子的企业千方百计转型，以多年贴牌大牌积累的经验生产自己的品牌，走上了由制造转向创造的道路。
　　海外市场的疲软倒逼“中国制造”需要由外转内，开辟潜在的内贸市场。根据淘宝网统计资料，现在有3种类型的网货品牌打造方式：一类是专供外贸的制造企业转型为自主品牌；一类是完全立足渠道终端，打造独立网货品牌的商家；一类则是传统品牌的转型，或者为网络渠道专门打造的“网货”副品牌。对此，中国人民大学商学院教授牛海鹏表示认同：“目前，经济大环境并不景气，大多中国制造企业也面临着产品附加值低、创新不够等诸多问题。所以，从现状和将来的发展趋势两方面考虑，中国制造企业确实可以通过‘网货’这个途径扩大销售门路，并打造品牌。”
　　“首届网商交易会”在广州举行，吸引了广东地区的400家供应商和淘宝网的3万卖家，上万广东地区高校学生市民到现场参会。经济寒冬，所有的企业，碰上出口危机、订单危机。而阿里巴巴的网商，淘宝的许多卖家却缺少货源。阿里巴巴表示，办这个“网货”交易会，就是一次对接，希望能让更多的企业产品通过网络销出去。      前言/序言
   　　阿里巴巴凭什么赢
　　2007年4月，出席博鳌论坛的微软公司董事长比尔·盖茨在闪光灯的包围中离开会场。一位中国的记者隔着保安人员的人墙高声提问：“盖茨先生，您队为谁最有可能成为中国的比尔·盖茨？”或许是提问者并不怎么地道的英文让人莞尔，又或许是这个听上去并不怎么有趣的问题勾起了盖茨的兴趣，世界首富微笑着朝声音传来的方向，并不人声地说出了一个名字：马云——阿里巴巴创始人。
　　马云及阿里巴巴在国际市场上所受到的赞誉在中国商业界是极为罕见的。哈佛大学两次将马云和阿里巴巴经营管理的实践收录为MBA案例。在2002年1月发布的阿里巴巴第二份MBA管理案例，哈佛大学引用了马云对阿里巴巴的核心价值的阐述，“马云认为阿里巴巴的价值不在于每天的浏览量是多少，而在于能否给客户带来价值。”以此来表明对阿里巴巴迅速发展的认可。
　　阿里巴巴连续五次被美国权威财经杂志《福布斯》选为全球最佳B2B站点之一。《福布斯》杂志这样评价道：“全世界范围内，阿里巴巴聚集了最多的中国中小企业。通过阿里巴巴，分别位于西藏和非洲加纳的用户可以走到一起，成交一笔只有在互联时代才可想象的生意。”
　　阿里巴巴成立至今，全球十几种语言400多家著名新闻传媒对阿里巴巴的追踪报道从未间断，被传媒界誉为“真正的世界级品牌”。
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